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[l boom delle imprese cinesi

219-117- 080

In citta sono cinquecento

MARCELLO RADIGHIERI
NATI e cresciuti in citta, tra chi

ha frequentato I'Aldini Valeria-
ni e chi ha studiato al Copernico.
Italiano fluente, in alcuni casi si
coglie addirittura una certa ca-
denza emiliana. A indicarne le
origini, a parte i tratti somatici,
soloicognomi.

Sonola seconda, a volte terza,
generazione della comunita cine-
se. E, soprattutto, sono quel pic-
colo esercito di camerieri, com-
messi, impiegati, parrucchieri e
tabaccai che rappresenta la for-
zalavoro di un nuovo tessuto im-
prenditoriale pit che mai vivo,
sesiconsiderachenel 2015ilnu-
merodi aziende individuali cine-
si in citta ha superato per la pri-
ma volta quota 500. Una cresci-
ta corposa, visto che appena una
decina di anni fa erano poco piu
di 300. Del resto quella cinese &
la nazionalita straniera piu rap-

Prima era I'abbigliamento,
oracrescono bareristoranti
“anche sesi guadagna meno”

presentata nel mondo delle im-
prese. Che sonomolte, soprattut-
to se paragonate al numero tota-
le dei residenti (poco piu di
3.300).

Allargandolo sguardo alla cit-
ta metropolitana, poi, il numero
di imprese individuali quasi rad-
doppia, arrivando a 912. Parlia-
mo di aziende che producono so-
prattutto articoli di abbigliamen-
to (circa 260). Ma sono larga-
mente rappresentate anche le
categorie del commercio al det-
taglio (191) e deiservizialla per-
sona (99). Il boom degli ultimi
anni, pero, si concentra in parti-
colare sulle attivita di ristorazio-
ne:locali, tavole calde, wok. Poco
meno di duecento quelle conta-
te dalla Camera di Commercio, e
non c'é dubbio che rappresenti-
no il fenomeno del momento.
«Bar e tabacchi vanno per la
maggiore - conferma anche Sun
Wen-Long, membro di Associna
Emilia Romagna -. Con la crisi
molti si sono spostati in questo
settore, perché c'eé un giro di li-
quidita quotidiano. Certo, non si
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mette da parte una fortuna, ma
il lavoro poggia su basi solide».
Anche se niente &€ immediato:
«All'inizio abbiamo avuto qual-
che difficolta - ammette Gianni
Guan, ventiduenne che lavora
nelbar dei genitori, in viaSan Fe-
lice - perché i clienti erano un
po’ diffidenti. Pian piano, pero,
abbiamo conquistatolaloro fidu-
cia»,
1l segreto? Wen-Long non ha
dubbi: «La conduzione familiare
delle attivita. Quando si guada-
gnaun po’ di meno tutti ne sono
consapevoli e, semplicemente,
si tira la cinghia». E poi anche il
duro lavoro, con orari di apertu-
ra dilatati il pia possibile: «Sia-
mo sempre aperti, domeniche e
festivi compresi. Chiudiamo solo
aferragostoe peril primo digen-
naio - spiega Guan -. Per porta-
re avanti un'attivita ci devi stare
dietro». Insomma, tutto l'oppo-
sto degli italiani che, aggiunge
Wen-Long, «si lamentano» e
«cercano sempre il posto fisso».
Inmoltetabaccherie entrain gio-
co anche 'aiutino delle slot ma-

Un bar gestito da una famiglia cinese

chine. Che pero, assicura, mori-
ranno presto, «perché conlanuo-
va finanziaria 2016 hanno au-
mentato le tasse».

Non tutto, comundque, si esau-
risce a caffé e sigarette. Quaela,
infatti, nascono fenomeni «a
spot», come li definisce il referen-
te di Associna, cresciuto a Bolo-
gna e trasferitosi da pochissimo
a Milano. Settori per cui parlare
di “boom” sarebbe esagerato,
ma che registrano comungue un
certo interessamento da parte
della comunita. E cosi che negli
ultimi anni sono sorti negozi de-
dicati all'igiene intima, casalin-
ghi, parrucchiere. «Il cinese éun
ottimo imprenditore. Quandove-
de che c'erichiesta di un prodot-
to», molto banalmente, «apre
un'attivita».

ISACRIFICI
Siamosempre
aperti,domeniche
e festivicompresi.
Perportare avanti
un’attivita ti devi
sacrificare
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